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|. IDENTIFICACAO

Curso: Ciéncias Econdmicas

Departamento: Departamento de Economia e Relacfes Internacionais

Disciplina: Introducdo a Microeconomia Cdodigo: CNM6003
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Professora: Liana Bohn

Contato: liana.bohn@ufsc.br

Aulas: Quarta-feira (20:20) e Quinta-feira (18:30) — Sala 109/CSE

II. EMENTA

Equilibrio de mercado: demanda e oferta. Elasticidades. Intervenc¢des: imposto, subsidio, preco minimo
e maximo. Exemplos de intervengfes de mercado. Excedentes do consumidor e do produtor. Utilidade
total e marginal, cesta de bens, curvas de indiferenca, restricdo orcamentaria e TMS. Func¢do de
producéo, fatores de produc¢éo, produtividade total, média e marginal. Custos fixos e variaveis, médio
e marginal. Custo de oportunidade versus custo contabil. Poder de mercado, monopdlio e oligopalio.
Externalidades, bens publico e recursos comuns.

lll. OBJETIVOS

Objetivo Geral:

Fornecer ao aluno o instrumental tedrico basico para sua introducdo no estudo da Microeconomia
mediante uma visdo geral da disciplina que perpassa sua distingdo da Macroeconomia e o0s principais
temas nela estudados.

Objetivos Especificos:

I) Conhecer a divisdo basica da Economia entre Microeconomia e Macroeconomia.
II) Identificar as forcas de demanda e oferta e entender sua interacéo.

[II) Reconhecer os efeitos de interven¢cbes de mercados.

IV) Compreender o comportamento do consumidor e da firma.

IV. CONTEUDO PROGRAMATICO

Parte 1: Introducdo a Microeconomia

1.1 Introdugéo a Economia.

1.2 A evolucéo da Ciéncia Econbémica.

1.3 Diviséo usual do estudo microeconémico.

1.4 Pressupostos basicos da analise microeconémica.

Parte 2: Como funcionam os mercados
2.1 Viséo geral das estruturas de mercado.

2.2 As forcas de mercado da oferta e demanda.
2.3 Elasticidades e suas aplicacdes.

2.4 Oferta, demanda e politicas de governo.
2.5 Os ganhos com o comércio.

Parte 3: Mercados e bem-estar
3.1 Excedentes do consumidor e do produtor e a eficiéncia dos mercados concorrenciais.
3.2 Os custos da tributagao.
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Parte 4: Teorias do comportamento do consumidor
4.1 Preferéncias.

4.2 Utilidade.

4.3 Restricao orcamentaria.

Parte 5: Comportamento da empresa
5.1 Analise da producéo.

5.2 Os custos de producéo.

5.3 Empresas em mercados competitivos.

Parte 6: Falhas de mercado

6.1 Empresas em mercados monopolistas e em concorréncia imperfeita.
6.2 Externalidades.

6.3 Bens publicos

6.4 Recursos comuns.

V. METODOLOGIA DE ENSINO

O desenvolvimento da disciplina esti apoiado em aulas expositivas presenciais, na resolucédo de
tarefas, bem como na leitura da bibliografia e de materiais auxiliares relacionados ao conteudo
programético. As referéncias seréo disponibilizadas aos alunos no Moodle ou no setor de cépias do
CSE (mediante solicitacéo).

VI. SISTEMA DE AVALIACAO

A avaliacdo da aprendizagem seré expressa pela média ponderada dos seguintes itens:

Peso Data Contetdo
Atividades/Listas 20% Ao longo do semestre A serem divulgados
Prova 1 20% 14/09/2023 Referente ao primeiro bloco da disciplina
Prova 2 30% 26/10/2023 Referente ao segundo bloco da disciplina
Prova 3 30% 07/12/2023 Referente ao terceiro bloco da disciplina
Exame Final - 13/12/2023 Conteudo integral da disciplina

- Nao serdo aceitos trabalhos e atividades fora do prazo.

- O aluno que, por motivo plenamente justificado, deixar de realizar as Provas 1, 2 e/ou 3 previstas
no plano de ensino, devera seguir os tramites estabelecidos pelo curso, seguindo o Art. 74 da
Resolugdo n°® 017/CUn/97 (abaixo). Qualquer duvida adicional deve ser enviada ao Departamento
de Economia e Rela¢bes Internacionais (cnm@contato.ufsc.br) A prova de 28 chamada ocorrerd no
fim do semestre letivo, na semana anterior ao exame final da disciplina.

Art. 74 - O aluno, que por motivo de for¢a maior e plenamente justificado, deixar de realizar
avaliagdes previstas no plano de ensino, devera formalizar pedido de avaliagio a Chefia do
Departamento de Ensino ao qual a disciplina pertence, dentro do prazo de 3 (trés) dias uteis,
recebendo provisoriamente a mencéo L.

§ 1° - Cessado o motivo que impediu a realizacdo da avaliacdo, o aluno, se autorizado pelo
Departamento de Ensino, devera fazé-la quando, entdo, tratando-se de nota final, sera encaminhada
ao Departamento de Administra¢do Escolar-DAE, pelo Departamento de Ensino.

§ 2% - Se a nota final da disciplina ndo for enviada ao Departamento de Administracio
Escolar-DAE até o final do periodo letivo seguinte, sera atribuida ao aluno, automaticamente, nota 0
(zero) na disciplina, com todas as suas implicagdes.

§ 3= - Enquanto o aluno nfo obtiver o resultado final da avaliacdo da disciplina, ndo terd
direito a matricula em disciplina que a tiver como pré-requisito.
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- Sera considerado aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 6,0. Caso seja necessario
a realizacdo de exame final, a prova abordara a totalidade do contetido programatico.

Para o bom desenvolvimento do processo ensino-aprendizagem, espera-se do aluno (i) presenga em
aula, (ii) pontualidade em sala e na entrega das atividades, (iii) minimizac&o de interrupcdes que ndo
sejam relacionadas a disciplina, (iv) foco na aula e (v) leitura do material e realizagdo das tarefas.
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