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. EMENTA

Equilibrio de mercado: demanda e oferta. Elasticidades. Interveng¢fes: imposto, subsidio, preco minimo e
méaximo. Exemplos de intervenc¢des de mercado. Excedentes do consumidor e do produtor. Utilidade total
e marginal, cesta de bens, curvas de indiferenca, restricdo orcamentéria e TMS. Funcdo de producao,
fatores de producédo, produtividade total, média e marginal. Custos fixos e variaveis, médio e marginal.
Custo de oportunidade versus custo contabil. Poder de mercado, monopdlio e oligopdlio. Externalidades,
bens publico e recursos comuns.

[ll. OBJETIVOS

Objetivo Geral:

Fornecer ao aluno o instrumental tedrico basico para sua introducéo no estudo da Microeconomia mediante
uma visdo geral da disciplina que perpassa sua distingdo da Macroeconomia e o0s principais temas nela
estudados.

Objetivos Especificos:

I) Conhecer a divisdo basica da Economia entre Microeconomia e Macroeconomia.
II) Identificar as for¢cas de demanda e oferta e entender sua interacéo.

[II) Reconhecer os efeitos de intervengdes de mercados.

IV) Compreender o comportamento do consumidor e da firma.

IV. CONTEUDO PROGRAMATICO

Parte 1: Introducédo a Microeconomia

1.1 Introdug&@o & Economia.

1.2 A evolucéo da Ciéncia Econbmica.

1.3 Diviséo usual do estudo microeconémico.

1.4 Pressupostos basicos da analise microeconémica.

Parte 2: Como funcionam os mercados
2.1 Viséao geral das estruturas de mercado.

2.2 As forcas de mercado da oferta e demanda.
2.3 Elasticidades e suas aplicacdes.

2.4 Oferta, demanda e politicas de governo.
2.5 Os ganhos com o comércio.

Parte 3: Mercados e bem-estar
3.1 Excedentes do consumidor e do produtor e a eficiéncia dos mercados concorrenciais.
3.2 Os custos da tributacéo.
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Parte 4: Teorias do comportamento do consumidor
4.1 Preferéncias.

4.2 Utilidade.

4.3 Restricao orcamentaria.

Parte 5. Comportamento da empresa
5.1 Analise da producéo.

5.2 Os custos de producao.

5.3 Empresas em mercados competitivos.

Parte 6: Falhas de mercado

6.1 Empresas em mercados monopolistas e em concorréncia imperfeita.
6.2 Externalidades.

6.3 Bens publicos

6.4 Recursos comuns.

V. METODOLOGIA DE ENSINO

O desenvolvimento da disciplina estd apoiado em aulas expositivas presenciais, na resolucéo de tarefas,
bem como na leitura da bibliografia e de materiais auxiliares relacionados ao conteddo programético. As
referéncias serdo disponibilizadas aos alunos no Moodle.

VI. SISTEMA DE AVALIACAO

- Para o bom desenvolvimento do processo ensino-aprendizagem, espera-se do(a) aluno(a): (i) presenga
em aula, (i) pontualidade em sala e na entrega das atividades, (iii) minimizacdo de interrup¢des que néo
sejam relacionadas a disciplina; (iv) restricdo a utilizacdo de celular apenas para situagbes emergenciais;
(v) foco na aula, e (vi) leitura do material e realizagéo das tarefas.

- Por ser um curso presencial, seguindo o Art. 69 da Resolug¢do n° 017/CUn/97, sera obrigatéria a
frequéncia as atividades correspondentes a disciplina. O registro da presenca acontecera durante a
realizacdo da chamada (que poderé ocorrer em qualquer momento da aula). Sera reprovado(a) o(a) aluno(a)
gue ndo comparecer, no minimo, a 75% (setenta e cinco por cento) das mesmas. Cabe ao(a) aluno(a)
acompanhar o registro da sua frequéncia as aulas, registrado no Moodle.

- A avaliacdo da aprendizagem sera expressa pela média ponderada dos seguintes itens:

Peso Data Contelido
Atividades 10% Ao longo do semestre A serem divulgados
Prova 1 20% 5% semana de aula Referente ao primeiro bloco da disciplina
Prova 2 25% 92 semana de aula Referente ao segundo bloco da disciplina
Prova 3 20% 132 semana de aula Referente ao terceiro bloco da disciplina
Prova 4 25% 172 semana de aula Referente ao quarto bloco da disciplina
Provas de 22 Chamada - A ser definido. Respectivo a prova solicitada
Exame Final - Ultima semana de aula Conteldo integral da disciplina

* As datas das avaliagbes serdo disponibilizadas quando houver definicdo quanto ao Calendario Académico de
Graduacdo do 2° semestre letivo de 2024.

- N&o seréo aceitos trabalhos e atividades fora do prazo.

- Ser& considerado(a) aprovado(a) o(a) aluno(a) que, tendo presenca suficiente, obtiver média igual ou
superior a 6,0.

- O aluno com frequéncia suficiente e média das notas de avaliagdes do semestre superior a 3,0 e inferior
a 6 terd direito a uma nova avaliacdo no final do semestre que abordard a totalidade do conteldo
programatico.

- O(A) aluno(a) que, por motivo plenamente justificado, deixar de realizar as Provas previstas no plano de
ensino, devera, em até 3 dias Uteis, seguir os tramites estabelecidos pelo curso, seguindo o Art. 74 da

Campus Universitario Reitor Jodo David Ferreira Lima
Trindade — Florianopolis — SC
Fone (48) 3721-9458 — www.cnm.ufsc.br



UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA P.Q’ H ,f?
CENTRO SOCIOECONOMICO - 1
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA E RELACOES INTERNACIONAIS
CURSO DE GRADUAGAO EM ECONOMIA

Resolugédo n°® 017/CUn/97. Qualquer duvida adicional deve ser enviada ao Departamento de Economia e
Relacdes Internacionais (cnm@contato.ufsc.br).

VIl. BIBLIOGRAFIA
Basica:
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Complementar:

CARVALHO, M. A. Microeconomia Essencial. Sdo Paulo: Saraiva, 2015.

FRANK, R. H. Microeconomia e Comportamento. 82 Ed. Porto Alegre: AMGH, 2013.
VARIAN, H. R. Microeconomia: Principios Basicos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.
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Bibliografias auxiliares serdo indicadas durante o semestre.
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