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1.0. IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

Codigo : CNM 7222

Nome : Economia de Empresas I
Carga Horaria : 72 horas/aula

N© de Horas/Aula : 04 semanais

2.0. PRE-REQUISITOS: N3do tem
3.0. IDENTIFICAGCAO DA OFERTA: Curso de Graduagdo de Ciéncias Econdmicas

4.0. OBJETIVOS DA DISCIPLINA

O obijetivo desta disciplina € apresentar aos alunos conceitos e modelos associados a estratégia
empresarial, diferentes visdes sobre 0 seu processo de elaboragao, bem como um conjunto de
andlises que devem ser realizadas previamente a sua criacdo.

5.0. CONTEUDO PROGRAMATICO

4.1. Estratégia empresarial

4.1.1. Conceitos e nogdes basicas

4.1.2. Niveis da estratégia empresarial

4.2. Planejamento estratégico

4.2.1. Definicao

4.2.2. Etapas do planejamento estratégico
4.3. A andlise externa

4.3.1. Andlise do ambiente geral da empresa
4.3.2. Andlise da estrutura da industria

4.3.3. Analise das formas de concorréncia na industria
4.3.4. Segmentacao de mercado

4.3.5. Analise do competidor

4.3.6. Os fatores—chave de sucesso setoriais
4.4. A andlise interna

4.4.1. As competéncias essenciais da empresa
4.4.2. A cadeia de valor

4.5. Modelos de analise estratégica

4.5.1. O ciclo de vida dos produtos

4.5.2. A matriz BCG

4.6. As estratégias empresariais

4.6.1. As estratégias genéricas

4.6.2. As estratégias de cooperacdo, internacionalizacdo, diversificacdo
4.6.3. As estratégias funcionais

4.7. As escolas da elaboracao da estratégia
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